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Kod
C1

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Celem kursu jest wprowadzenie oséb studiujacych w najwazniejsze zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem
wspdtczesnego rynku pracy oraz przedsiebiorczoscig w sektorze kreatywnym, ze szczegélnym
uwzglednieniem branzy wydawniczej, medidéw cyfrowych oraz komunikacji organizacyjnej. W trakcie zajec
omawiane sg mechanizmy dziatania rynku medialnego, modele biznesowe w sektorze kreatywnym oraz
mozliwosci rozwoju kariery zawodowej, w tym samozatrudnienia i dziatalnosci projektowej. Szczegélny nacisk
potozony jest na praktyczne aspekty budowania marki (osobistej i instytucjonalnej), zarzadzania wizerunkiem
oraz wykorzystania narzedzi komunikacyjnych w kontekscie dziatalnosci przedsiebiorczej. Kurs uwzglednia
réwniez zagadnienia etyczne zwigzane z dziatalnoscia w mediach i komunikacji publicznej oraz role
przedsiebiorczosci w realizacji dziatah na rzecz interesu spotecznego. Osoby studiujgce poznaja podstawowe
zasady tworzenia i rozwoju przedsiewzie¢ kreatywnych oraz uczg sie identyfikowaé szanse i zagrozenia

na rynku pracy. Istotnym elementem kursu jest réwniez rozwijanie umiejetnosci krytycznej analizy
wspdtczesnych praktyk zawodowych i komunikacyjnych funkcjonujgcych w sektorze kreatywnym oraz refleks;ji
nad relacjg miedzy przedsiebiorczoscia, mediami i odpowiedzialnoscig spoteczna.

Wymagania wstepne

Kurs nie wymaga specjalistycznego przygotowania kierunkowego. Zaktada sie, ze student/ka posiada ogdéling wiedze i
umiejetnosci zdobyte na poziomie studidéw licencjackich (I stopnia), niezaleznie od ukonczonego kierunku. Oczekuje sie
réwniez, ze student/ka dysponuje umiejetnoscig analizy i interpretacji podstawowych zjawisk spoteczno-gospodarczych,
potrafi formutowaé wypowiedzi pisemne i ustne, a takze korzystac z informacji poprzez ich wyszukiwanie, selekcje i
krytyczna ocene. Istotna jest réwniez gotowos¢ do aktywnego udziatu w dyskusji oraz pracy koncepcyjne;.

Kod

Wiedzy:
w1

Efekty uczenia sie dla zajec

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie kierunku

ma pogtebiong wiedze na temat funkcjonowania K W1l Projekt indywidualny
wspdtczesnego rynku pracy oraz przedsiebiorczosci
w sektorze kreatywnym, medialnym i komunikacyjnym

Umiejetnosci:

ul

potrafi wykorzystywa¢ wiedze o funkcjonowaniu rynku | K U6 Projekt indywidualny
medialnego i komunikacji organizacyjnej

do projektowania dziatan wizerunkowych oraz

analizowania strategii komunikacyjnych instytucji,

organizacji i marek

Kompetencji spotecznych:

K1l

Lp.
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jest gotéw do przedsiebiorczego i odpowiedzialnego K K3 Projekt indywidualny
dziatania w sektorze kreatywnym i medialnym

Z poszanowaniem zasad etycznych oraz interesu

spotecznego

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Tresci programowe dla zajec zajec

Formy zajec
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

1. Przedsiebiorczo$¢ w sektorze kreatywnym, medialnym | W1 Wyktad
i kultury

2. Specyfika rynku mediéw, komunikacji cyfrowej i w1l Wyktad
przemystéw kreatywnych

3. Modele pracy w branzy kreatywnej: zatrudnienie w w1l Wyktad
oparciu 0 umowe o prace, umowe zlecenie, umowe 0
dzieto, B2B, itd.

4, Projektowanie tresci cyfrowych i strategie komunikacji | Ul Wyktad
medialnej

5. Samoorganizacja w pracy kreatywnej (sposoby Ul, K1 Wyktad
radzenia sobie z: prokrastynacjg, syndromem oszusta,
przetamywanie barier autopromocji, itd)

6. Finansowanie dziatalnosSci kreatywnej: granty, W1, U1, K1 Wyktad
crowdfunding, wspétprace komercyjne, monetyzacja
tresci, produkty pasywne

7. Organizacja pracy projektowej i wspétpraca w W1, U1, K1 Wyktad
zespotach kreatywnych

8. Planowanie Sciezki zawodowej w obszarze mediow, W1, U1, K1 Wyktad

komunikacji i twérczosci kreatywnej

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad Wyktad, Dyskusja, Projekt
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Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Wyktad Warunkiem zaliczenia kursu jest przygotowanie indywidualnego projektu dotyczacego
wybranego zagadnienia z zakresu przedsiebiorczosci w sektorze kreatywnym, rynku
medialnego lub komunikacji organizacyjnej. Projekt moze mie¢ charakter analityczny,
strategiczny lub koncepcyjny i powinien uwzglednia¢ wykorzystanie poje¢ oraz zagadnien
omawianych podczas zajec. Projekt indywidualny oceniany jest na podstawie zgodnosci pracy z
tematyka kursu, umiejetnosci samodzielnej analizy i interpretacji materiatu, trafnosci doboru
Zrédet i kontekstéw, jakosci argumentacji, spdjnosci wywodu, oryginalnosci ujecia problemu,
poprawnosci metodologicznej i jezykowej oraz terminowosci i zgodnos$ci z wymogami
formalnymi. Udziat w dyskusji oceniany jest na podstawie regularnej i aktywnej obecnosci na
zajeciach, merytorycznego przygotowania do rozmowy, umiejetnosci formutowania
argumentoéw i krytycznej refleksji, odnoszenia wypowiedzi do omawianych tekstéw i teorii,
kultury dyskusji, otwartosci na rézne perspektywy oraz umiejetnosci reagowania na
wypowiedzi innych oséb i wspéttworzenia akademickiej debaty.

Kurs mozliwy do realizacji w formie zdalnej w aplikacji MS Teams (w razie koniecznosci
spowodowanej obostrzeniami sanitarnymi lub innymi). Potwierdzeniem uczestnictwa studenta
w zajeciach zdalnych jest wiaczenie kamery oraz mikrofonu w aplikacji MS Teams (na zyczenie
osoby prowadzacej). W przypadku probleméw technicznych, uniemozliwiajgcych wtgczenie
kamery i / lub mikrofonu, student moze zosta¢ zobligowany do ustnej lub pisemnej odpowiedzi
- z zakresu tresci realizowanych w trakcie zaje¢ - w innym, wyznaczonym przez osobe
prowadzaca terminie. Zajecia prowadzone sg z uwzglednieniem zasad dostepnosci oraz
potrzeb 0séb z niepetnosprawnosciami i oséb neuroréznorodnych. W szczegdlnosci: @
materiaty dydaktyczne (np. prezentacje) moga by¢ udostepniane z wyprzedzeniem, a struktura
zajec jest jasno komunikowana, @ dopuszcza sie korzystanie z wlasnych narzedzi
wspierajgcych (np. laptopdw, stuchawek wyciszajacych), wybdér miejsca w sali oraz zachowania
regulacyjne, o ile nie zaktécaja przebiegu zaje¢, @ osoba prowadzaca stosuje jasne instrukcje
dotyczace zaliczen oraz przypomina o terminach, @ dla 0séb studiujacych posiadajacych
zaswiadczenia z BON mozliwe sg indywidualne dostosowania formy i warunkéw zaliczenia (np.
wydtuzony czas pracy, zmiana formy egzaminu), @ egzamin moze by¢ realizowany w formie
pisemnej lub ustnej, w zaleznosci od potrzeb osoby studiujgcej, po wczesniejszym uzgodnieniu,
@ w uzasadnionych przypadkach dopuszcza sie elastyczne rozwigzania organizacyjne (np.
forma online), zgodnie z wytycznymi uczelni i we wspétpracy z BON. Zajecia prowadzone sa w
modelu wiaczajgcym, z poszanowaniem réznorodnych styléw uczenia sie i doswiadczen oséb
studiujgcych.

Literatura
Obowiazkowa

1. Dziatalnos¢ nierejestrowna i inne rodzaje dziatalnosci, ktérych nie trzeba rejestrowad,
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2. Daniel Kotyras (2025) Praktyczny przewodnik po dziatalnosci nierejestrowane;:
https://bic.uj.edu.pl/aktualnosc/494-praktyczny-przewodnik-po-dzialalnosci-nierejestrowane;j
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3. Zakrzewska Emilia, Tarka Dagmara. (2024). Zjawisko hejtu wsrdd polskich influenceréw i influencerek. Skutki
i strategie radzenia sobie ze zjawiskiem, Media Biznes Kultura nr 1 (16) 2024 s. 31-50

4. Cerkaska Marta (2025). Podcaster - edukator. Spoteczna rola twércédw internetowych - studium przypadku
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS
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Rodzaje zajec studenta

Wyktad
Studiowanie literatury

Przygotowanie projektu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych

na zrealizowane rodzaje zajec

15

Liczba godzin
25

ECTS
1
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod Tresé

K K3 Absolwent/ka jest gotéw do inicjowania dziatah na rzecz interesu publicznego oraz do myslenia i dziatania w
- spos6b przedsiebiorczy, z poszanowaniem zasad etycznych

K U6 Absolwent/ka potrafi wykorzystywac wiedze o funkcjonowaniu rynku wydawniczego i medialnego do kreowania
- spdjnego i korzystnego wizerunku firmy, instytucji, organizacji, marki lub osoby publicznej

Absolwent/ka ma pogtebiong wiedze na temat zasad funkcjonowania wspétczesnego rynku pracy oraz tworzenia i
K W11 | rozwoju réznych form przedsiebiorczosci zwigzanej z rynkiem wydawniczym, mediami cyfrowymi i komunikacja
organizacyjng
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